MUSEUM BICKEL

Die kreative Art der Verlockung
von Karl Bickel

Wie sahen Plakate vor 100 Jahren aus? Wofiir warben sie damals, in
einer Gesellschaft, die noch nicht vom Wohlistand gepragt und so kon-
sumorientiert war wie heute? Das Museum Bickel in Walenstadt wirft
noch bis 4. September einen Blick auf die Plakatkunst von Karl Bickel.

Der Maler, Bildhauer, Markenste-
cher und Grafiker Karl Bickel hat
in den Jahren zwischen 1913
und 1943 Uber 40 Grossplakate
gestaltet. Dass in der Ausstellung
zudem Malerei und Zeichnungen
zu sehen sind, ist naheliegend,
denn auch die Plakate, ein-
schliesslich der Schriften, wur-
den gemalt. Drucktechnisch han-
delt es sich fast ausnahmslos um
mehrfarbige Lithografien. Diesem
Verfahren verdanken die damali-
gen Plakate ihre intensiven Farben.
Viele bildende Kiinstler schufen
grafische Werke von hoher Quali-
tat, wobei Ferdinand Hodler filir
Karl Bickel ein besonders wichti-
ges Vorbild war.

Touristische Motive

Als Karl Bickel seine ersten Plaka-
te gestaltete, hatte das Kiinstler-
plakat noch keine lange Tradition.
Bis Mitte des 19. Jahrhunderts
hingen tiberwiegend reine Schrift-
plakate an den Plakatwénden und
Hausmauern, vor allem um kul-
turelle Anlasse anzukiindigen. Ein
wichtiger Schritt zum illustrierten
Plakat war die Entwicklung neuer
Drucktechniken, insbesondere der
Lithografie, die den Kiinstlern er-
laubte, ihre Entwiirfe selbst auf
die Druckplatten zu (ibertragen.
Indem zahlreiche Maler das neue
Medium entdeckten, wurde das
Kiinstlerplakat sogar als eigen-
standiger Kunstzweig betrachtet.
Bald wurden auch die Anforde-
rungen formuliert, die ein gutes
Plakat zu erfiillen hat. Seit Be-
ginn des 20. Jahrhunderts wurde
der kommerzielle Aspekt immer
wichtiger, und der Beruf des Wer-
begrafikers entstand.

In der Schweiz kamen die ersten
Plakatauftrage aus dem Fremden-
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Karl Bickel: «Das ganze Volk fahrt Ski», Tempera, 29 x 21 cm.

verkehr, der mit dem Ausbau
des Schienennetzes aufgekommen
war. So sind touristische Motive
auch bei Karl Bickel oft zu se-
hen. Er arbeitete aber auch fiir
kulturelle Anldsse und fiir die
Produktwerbung, die damals mit
dem Auftauchen von Markenarti-
keln an Bedeutung gewann. Bi-
ckels Plakatschaffen profitierte
vom Aufschwung, den das Schwei-
zer Plakat damals erfuhr, wahrend
in Deutschland durch den Ersten
Weltkrieg die Plakatproduktion
beinahe zum Stillstand kam.

Von der Strasse ins Museum

Von 1908 bis 1924 fiihrte Bickel
in Zlrich seinen eigenen Betrieb
«K. Bickel, Atelier fiir erstklassige
Reklame», den er im Alter von
22 Jahren erdffnete. In dieser Zeit
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war er als lllustrator tatig und ge-
staltete Modekataloge, Einladungs-
karten, Veranstaltungsprogramme,
Visitenkarten und eben Plakate,
wobei er vor allem in den ersten
Jahren stark vom Jugendstil be-
einflusst war. Das Ornamentale
liess er jedoch bald hinter sich
und gelangte zu einer flachigen
Farbgestaltung und vereinfach-
ten Formen. Dabei gelang ihm
die Reduktion auf aussagekraftige
Elemente genauso wie die Wir-
kung auf Distanz. Parallel zu sei-
ner Entwicklung als Maler er-
scheinen auch in den Plakaten
monumentale, abstrahierende For-
men. In ihrer Einfachheit wiirden
einige dieser Affichen auch un-
seren reizgeplagten Augen noch
auffallen und unsere Aufmerk-
samkeit auf sich ziehen.

Karl Bickel: «Arosa», 1924, Lithografie, 128 x 90 cm.

Fur die Plakate gilt genauso, was
Karl Bickel als Motivation fiir sei-
ne Tatigkeit als Markenstecher
genannt hat: «Ich steche, um kol-
lektiv zu wirken. Jedermann kann
sich meine Kupferstiche kaufen.»
Mit den Plakaten war seine Kunst
in den Strassen zu sehen statt in
Galerien oder Museen. Nun lan-
den sie schliesslich doch an den
Museumswanden und erzahlen
einiges aus der Kulturgeschichte:
Sie sind ein Ausschnitt aus der
Geschichte der Werbung und zei-
gen Grafikern etwas von den An-
fangen ihres Berufs. Man sieht
aber auch, welche Produkte da-
mals neu und aufsehenerregend
waren, wie die Mode aussah und
welche touristischen Angebote
die Sehnsiichte der Menschen
erflllten.




