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Wo Idyll auf Wahnsinn trifit

Anlasslich der Stadtner Ge-
spriache gab es unter dem Titel
«Wir in den Bergen — vom
Alpengliick bis zum Alpen-
wahnsinn» Gelegenbheit fiir
touristische Einblicke mit dem
Kiinstler Lois Hechenblaikner
und Podiumsgasten.

Von Katrin Wetzig

Walenstadt. — Lois Hechenblaikner,
Tiroler Fotokiinstler, aufgewachsen
als Kind eines Gastwirtes mit 40 Gés-
tebetten, widmete sich nach einigen
Jahren als Fotograf in Asien speziell
den Schattenseiten des Massentouris-
mus in seiner Heimat. Mit seiner ak-
tuellen Ausstellung im Museumbickel
in Walenstadt stellt er die Massentou-
rismus- und Eventindustrie mit ihren
Auswiichsen ins Blickfeld.

Hechenblaikners Fotos polarisie-
ren. Dies nicht zuletzt deshalb, weil
sie die Zielrichtung des Tourismus in
Frage stellen und mittels Ironie auf
den Betrachter belustigend bis ab-
schreckend wirken. Die Bergidylle
scheint zunehmend zu Kitsch und
Konsumrausch zu verkommen. Mit
den Stadtner Gesprdachen konnten
sich Tourismus und Umweltschutz,
vertreten durch Bjorn Caviezel, CEO
der Heidiland Tourismus AG, und Ste-
fan Kunz, Prasident der Internationa-
len Alpenschutzkommission CIPRA
Schweiz und Co-Prisident der Grii-
nen in Diibendorf, mit der Thematik
des touristischen Wildwuchses im
Nachbarland Osterreich auseinander-
setzen.

Touristische Hinter- und Abgriinde
Mit einem Diavortrag fithrte der
Kiinstler sein Publikum gewitzt ins
Thema ein. Wortwitz, Ironie aber auch
Bedauern und echte Anteilnahme
schimmerten in seinen Kommentaren
zu den Bildern durch.

So findet man sich unversehens in
der Volksmusikszene wieder, wo Fans
ihre Sehnsucht nach Heimat und Ge-
borgenheit in der Masse ausleben kon-
nen, bevor die Festwiese am anderen

Entspanntes Lachen iiber die gesammelten Trophden und die Auswiichse im Massentourismus: Museumskurator Guido

Baumgartner mit seinen Podiumsgasten Stefan Kunz, Lois Hechenblaikner und Bjérn Caviezel (von links).

Morgen mit Heuwendern von Unmen-
gen Miill befreit wird. Fiir Snowboard-
Events wird Schnee ins Tal oder sogar
bis ins ferne Berlin gekarrt. Zwei Ele-
fanten sind fiir einen Hannibal-Event
auf dem Gletscher nétig — oder eigent-
lich wohl auch nicht. Die Zulieferin-
dustrie fiir die «rituelle Herdenbesau-
fung» funktioniert dank gezielter
Marketingstrategie mit Almromantik
selbst bis ins Bordellgewerbe prachtig.

Hechenblaikner geht den Dingen
auf den Grund und deckt dabei scho-
nungslos Hinter- und Abgriinde auf.
Da liegt natiirlich die Frage nahe, in-
wieweit sich der regionale Tourismus
in der gleichen Gefahr sieht.

«Heidiland setzt auf Qualitat»

Bjorn Caviezel sieht seine Aufgabe,
die Region zu vermarkten, durchaus
auch als Gratwanderung. Da man hier
jedoch bemiiht sei, auf Echtheit und
Qualitit zu setzen und dabei den Gast
mit seinen Bediirfnissen ernstzuneh-
men, sehe er fiir die Region keine un-

mittelbare Gefahr, die gleichen Fehler
wie in Tirol zu begehen. Allerdings
zahle sich zu viel Zuriickhaltung auch
nicht aus. Insbesondere in Bezug auf
die Abwanderung aus den Télern sei
derTourismus eine wirksame Antwort.

Angesprochen auf Heidi und Heidi-
land, sagte Bjorn Caviezel, bei der
Gratwanderung zwischen Sympathie
und Kitsch sei es wichtig, das «wie» in
derVermarktung im Auge zu behalten.
Dass das neue Buch «Hinter den Ber-
gen» von Lois Hechenblaikner zu-
néchst seitens Heidelberger Verleger
unbedingt «Heidiland» heissen sollte,
bestétigte Caviezel nur die breite Wir-
kung des Markennamens. Das erfor-
dere allerdings auch eine wohldosier-
te, gezielte Nutzung des Namens, um
nicht lacherlich zu wirken. Nicht jedes
Zircher Geschnetzelte diirfe automa-
tisch zum «Heidimenii» umfunktio-
niert werden. Hier sei interne Aufkla-
rungsarbeit notig.

Angesprochen auf das Resort Wa-
lensee in Unterterzen, sah Stefan

Bild Katrin Wetzig

Kunz hier eine moderatere Variante
als in Andermatt verwirklicht. Dort sei
in gleicher Art ein regelrechtes «Dis-
neyland» entstanden.

«Verschleiss an Kreativitat»

Kunz warnte vor zu starkem Wachs-
tum und dem damit verbundenen Ver-
schleiss von Energie, Kreativitdt und
Fantasie. Der Massentourismus ver-
hindere andere Entwicklungen. Es
konne nicht funktionieren, wenn man
mehr Energie verbrauche, als man ha-
be, sagte Stefan Kunz. Der Schutzge-
danke lasse sich auch dadurch ver-
wirklichen, dass Kleinanbietern giins-
tige Bedingungen geboten werden, um
qualitativ wachsen zu konnen, gab
Kunz zu bedenken.

Mit Erich Kéastners «Maskenball im
Hochgebirge» zitierte Hechenblaik-
ner abschliessend ein Gedicht, in dem
schon vor langer Zeit in gewitzter
Form touristischer Ubermut im Hoch-
gebirge auf die Schippe genommen
wurde. — Wie sich die Zeiten gleichen.



